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Aragon TV y Aragén Radio llevan diez afios atendiendo
la demanda audiovisual de los aragoneses. El 1 octubre
de 2005 comenzaban las emisiones oficiales de la radio
autondémica y unos meses mas tarde, el 21 de abril de
2006, lo hacian las de Aragén TV.

La television aragonesa nhacia en un contexto de gran
competencia, junto a otras cadenas generalistas, como
Cuatro y La Sexta y las autondmicas de Baleares, Asturias
y Murcia. Irrumpia asi una nueva generacion de
televisiones en un contexto de creciente oferta en el que
competian las grandes cadenas nacionales, la television
de pago, el resto de autondmicas y al que no tardarian en
llegar las nuevas cadenas de TDT.

En tan solo diez afios, a pesar de las multiples dificultades
gue ha atravesado el sector (crisis econdmica,
fragmentacion de las audiencias...), la television
aragonesa ha logrado situarse en un lugar de referencia.
Aragon TV es la segunda autonémica con mayor cuota de
pantalla, solo superada por la catalana TV3, y la tercera
dentro de Aragon, tras Telecinco y Antena 3, de un total de
casi 30 cadenas en abierto.

Los informativos, eje central de la programacion, son
desde 2011 los mas vistos en Aragon por delante de todas
las grandes cadenas nacionales.
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El Informativo central, Aragén Noticias 1, es ademas,
desde 2013 lider de audiencia respecto a los noticieros de
las cadenas autonémicas.

En cuanto a Aragon Radio, ha alcanzado este afo la
tercera plaza entre las cadenas generalistas dentro de la
Comunidad vy lidera el grupo de las cadenas autonémicas
mas jovenes tras Catalufia Radio, Radio Euskadi, Canal
Sur y Radio Galega.

El camino recorrido ha sido apasionante, pero no lo son
menos los retos a los que la cadena aragonesa se
enfrenta. ElI complejo panorama audiovisual lanza
multiples desafios derivados de la revolucion tecnolégica,
los cambios en los hébitos de consumo de contenidos
audiovisuales, la fragmentacion de la audiencia y la fuerte
inversibn en contenidos de las grandes cadenas
generalistas.

Todas las cadenas afrontan el gran reto de buscar y
subrayar los elementos que diferencian sus productos
respecto de los de la competencia. En este sentido,
Aragoén TV, en el cumplimiento de su mision de servicio
publico, ha seguido todos estos afios una estrategia de
programacion centrada en la emision de contenidos de
calidad y proximidad con un alto porcentaje de
produccion propia.




Pese a los desafios que plantea el actual panorama
audiovisual, la CARTV sustenta su fortaleza en tres
pilares:

Tres pilares fundamentales

=Apuesta por la proximidad.

=Cuidado exquisito de su reputacion con el
cumplimiento de sus valores fundacionales:
objetividad, veracidad, imparcialidad, respeto a
la libertad de expresion, respeto a la pluralidad,
solidaridad y trasparencia.

*El escenario de estabilidad econdémica que
confiere el Contrato Programa suscrito con el
Gobierno de Aragon, que ha permitido garantizar
la estabilidad de las plantillas de la radio y la
television publicas y sus empresas
suministradoras, ha dotado de financiacion
adecuada y ha hecho posible ir reduciendo el
endeudamiento.

El impacto social que la CARTV ha tenido en su primera
década de vida es innegable. Ya no se concibe el sector
de la comunicacion en Aragon sin el servicio que presta
cada dia la radio y la television aragonesa.
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Pero ademas, como este informe quiere destacar, esta
cadena ha sido un elemento clave para la dinamizacion de
un sector economico como es el audiovisual, con un claro
impacto indirecto en otros sectores de la economia
aragonesa.

En Aragdn, segun los datos estimados por el presente
informe, la facturacion del sector audiovisual es en la
actualidad un 58% mayor que lo era antes del nacimiento
de la CARTV. El empleo también ha aumentado un 162%
en estos diez afnos y, la presencia de la CARTV ha
permitido mantener su estabilidad durante los afios de
crisis.

Més del 80% del gasto de la CARTV ha repercutido
directamente en Aragon. La actividad que la cadena
realiza genera rigueza en Aragon.

Tras el camino recorrido, Aragén TV se dispone a abordar
un nuevo salto tecnolégico. A lo largo de este afio va a
renovar buena parte de sus equipos para seguir
compitiendo en primera linea los préximos 10 afios.

Nada de lo realizado hubiera sido posible sin el trabajo y
el esfuerzo de todos los profesionales y empresas que, de
una u otra forma, estan vinculados al proyecto de la
CARTV. El objetivo para los préximos afos esta claro:
seguir prestando un servicio publico a través de una
programacion Uutil para todas las personas que viven en
Aragon.

21 de abril de 2016
Jesus Lopez Cabeza
Director General de la CARTV
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= El 25 de febrero Aragon TV realiza su primera emision
en pruebas: el partido de fuatbol Real Zaragoza-FC
Barcelona.

= Aragon TV empieza a emitir de forma oficial el 21 de
abril de 2006. Aragon Radio comenzaba sus emisiones
unos meses antes el 1 de octubre de 2005.

= Aragén TV realiza las primeras pruebas de Televisidon
de Alta Definicion sobre TDT en Espafa el 15 de junio
2006.
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* En mayo de 2007 se crea Aragon SAT, segundo canal
de Aragon TV para emision via satélite a través de
Hispasat y Astra.

= Aragon TV abre su linea de apoyo a la produccion de
peliculas, cortometrajes y documentales.

= Aragén TV es el canal de referencia de la Expo
Internacional de Zaragoza.

* En junio, Aragon TV se convierte en la primera
cadena que emite en pruebas de forma regular
contenidos y programacion HD en abierto.

= Aragon TV se convierte en la primera cadena de
television en Espafia en emitir en formato 16:9 y TDT.
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= Aragobn TV comienza la emisiébn de programas y
peliculas con subtitulos incorporados.

» Los Informativos de Aragén TV alcanzan el liderazgo.

» Coincidiendo con su quinto aniversario Aragéon TV
promueve la primera retransmision mundial en 3D, un
concierto del grupo Violadores del Verso.

= Aragon TV presenta su nueva web “A la carta” y sus
aplicaciones para movil y tableta.

» El programa de Aragon TV “Pequerios pero no
invisibles” resulta ganador del premio Iris al Mejor
Programa de Entretenimiento Autonomico concedido
por la Academia de Television.

R T

» Aragén Radio, se convierte en el primer medio de
comunicacion nacional que incorpora el lenguaje HTML
5 en su portal de internet.

» Los Informativos de Aragoén TV se convierten en los
de mayor audiencia de las cadenas autonémicas con un
31,5%.

» El informativo 'Aragon noticias 1' recibe el Premio Iris
concedido por la Academia de la Television como Mejor
Informativo Autonémico.

» La CARTV suscribe un Contrato Programa con el
Gobierno de Aragon para el periodo 2013-2016.

= Aragén TV termina el afio con una audiencia del
11,5%. Se convierte en la segunda cadena autonémica
con mejor audiencia, solo superada por la catalana TV3.

= El programa de Aragén TV, "Oregdén Television",
recibe el Premio Iris al Mejor Programa Autondémico de
Entretenimiento.

= Aragén TV lanza su nueva web.
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Audiencias

Desde el afio 2006, momento en el que nacio Aragon TV,
han sido muchas las transformaciones experimentadas en
el sector audiovisual.

Evolucion de las televisiones en abierto
Nacimiento y desaparicion de canales de TDT desde 2006

Han nacido 22 nuevas cadenas mientras que 12 han
desaparecido. De un modo paralelo se ha transformado la
television de pago, con mas oferta y nuevos soportes.
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38} [ 2016) no se ha desviado de

su marcado caracter publico
y se ha consolidado como
A 01e uno de los modelos de
referencia en el panorama
audiovisual espafiol.
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Audiencias

Aragon TV ha mantenido unos indices de audiencia muy
altos pese al complejo panorama audiovisual y la crisis
econOmica de los ultimos afos.

La salida de nuevos canales en abierto debido a la
concesion de nuevas licencias de TDT, la aparicion del
Video On Demand (VOD) con gigantes mundiales como
Netflix y el consumo de television en distintos soportes
(méviles, tabletas, ordenadores, etc.) no ha sido un lastre
para Aragon TV.

De hecho, la autondmica aragonesa se ha mantenido
desde el afio 2011 por encima del 10% de share, e incluso

Evolucion de la audiencia de Aragéon TV

consiguié aumentar su cuota de pantalla en los afios 2012
y 2013. El dato destaca especialmente teniendo en cuenta
gue los ultimos presupuestos economicos fueron inferiores
a los de los primeros afios de funcionamiento.

La programacion de Aragon TV ha dejado patente su
clara apuesta por la informacion rigurosa y plural y el
entretenimiento de calidad con sello aragonés dirigido a
todos los publicos. Estas son las principales
caracteristicas de wuna propuesta asentada en la
produccién propia y ajustada a las disponibilidades
econodmicas de la cadena.

Rendimiento de audiencia de
Aragon TV por afios | 1
Ambito Aragon. Total dia. Total
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Evolucion de las cadenas en Aragon

La irrupcion de cadenas de TDT a lo largo de estos 10
afos ha multiplicado la oferta y ha fragmentado la
audiencia. Este fenbmeno ha provocado una pérdida de
cuota de pantalla para las cadenas generalistas.

Si en el afio 2007 Telecinco era lider en Aragon con el
20.9% de cuota de pantalla, en los primeros tres meses de
2016 la cadena de Mediaset apenas si supera el 16% de
share.
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La 1 era lider en el afio 2006 con una cuota de pantalla
del 23.1%. Sin embargo, ha perdido en esta década mas
de la mitad de su audiencia.

En este escenario complejo, Aragén TV ha mostrado una
tendencia muy positiva desde el comienzo de sus
emisiones hasta el afio 2013. Pese a las dificultades, la
cadena autondmica se mantiene por encima de la barrera
de los dos digitos de share.

El conjunto de las cadenas
de pago han sufrido una
importante  pérdida de
adscripcion en los afios
2013 y 2014. Desde
entonces ha iniciado una
recuperacion y en los
primeros tres meses de
2016 el grupo de
televisiones tematicas de
pago roza el 8% de cuota
de pantalla, y acumula asi

32 32 32

ARAGON TV

— | a1

— 22

—T5

e A3
11.5 11.3

cos == CUATRO

LA SEXTA

dos afos consecutivos
experimentando

un

Nov-Dic 2006 Afio 2007 Afio 2008 Afio 2009 Afio 2010 Afio 2011

1 f #Creciendoluntos
ANOS

Afio

2012

Afio 2013 Afio 2014 Afio 2015

crecimiento exponencial.

Fuente: Barlovento a partir de datos
de Kantar Media




Audiencias

Evolucidon de los canales autondmicos

Aragon TV: de la décima a la segunda posiciéon entre emision (2013 a 2016), so6lo por detras de la catalana TV3.

las televisiones autonémicas en solo 10 afios. . .
Pese a las dificultades del panorama televisivo, la cadena

Desde su nacimiento sorprende la evolucion de Aragon aragonesa ha ido superando a otras cadenas mas
TV, que pasa de ser décima en el afio 2006 a ser la veteranas como las de Andalucia, Galicia o Pais Vasco.
segunda cadena mas vista en sus ultimos cuatro afios de
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uatro afios en la segunda posicion de las autonomicas

Aragon TV acumula ya cuatro afios siendo la segunda ocupo la segunda posicion.

cadena con mejor cuota de pantalla de la FORTA.

Desde ese afio, Aragén TV ya no ha descendido de este
puesto, y solo es superada por la cadena catalana TV3.

En 2013 registro el resultado anual mas elevado de su
historia con el 11.5% de sharey fue el primer afio que
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Aragon TV se ha caracterizado por ser una cadena con
una gran diversidad de contenidos. A lo largo de esta
década ha estrenado 112 programas de produccion propia
de las mas diversas tematicas. A ello se suman los
informativos, las retransmisiones deportivas, los
especiales, documentales y ficcion.

Dos son los géneros que han predominado en la parrilla
de Aragén TV. Por un lado el género informativo, que
desde el 2006 ha ocupado mas del 20% de la parrilla de la
cadena y con el paso de los afios ha ido ganando peso en
la misma.

Los géneros televisivos en Aragon TV

En el afio 2015 (dltimo afio completo), el género
informativo se ha situado cerca del 40%, es decir, de cada
diez minutos en antena, cuatro estuvieron dedicados a la
informacion.

Otro de los géneros que mas tiempo ha acumulado en
Aragon TV es la ficcion. El género cultural ha ido ganando
peso a lo largo de los afios en Aragon TV, ya que casi
duplica su tiempo en parrilla desde 2006 a 2016.

En 2015 casi la mitad de la programacion se encuadroé
en los géneros informativo y cultural.

Evolucion anual por
géneros en Aragon TV
Ambito Aragén. Duracion %.
Franja 7.00 a 26.30 horas

Afio 2006 Afio 2007  Afio 2008  Afio 2009  Afio 2010

m CONCURSOS
= DEPORTES
M ENTRETENIMIENTO
m MUSICA
= CULTURALES
= FICCION
41
31 m INFORMACION

Afio 2012 Afio 2013 Afio 2014  Afio 2015  Afio 2016
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Los informativos en Aragon TV

l

Los informativos de Aragon TV siempre han sido la pieza Aragon Noticias 1 ha mejorado progresivamente con el
clave de la mision como television publica y sobre la que paso de los afos, pasando del 11.7% de share en 2006 al
se han sustentado el resto de programas de la cadena. récord de 2014 con el 30.6% de cuota.

Evolucién historica anual 350
de Aragdn Noticias 1
Ambito Aragon. Total oo

30.4 30.6
29.3
Individuos. Lunes a Domingo 274
25.6
25.0
221
203 )
20.0
15
15.0
11.7
10.0
5.0
0.0

Afio 2006 Afio 2007 Afio 2008 Afio 2009 Afo 2010 Afio 2011 Afio 2012 Afo 2013 Afo 2014 Afio 2015

m Cuota

Fuente: Barlovento a partir de datos
de Kantar Media
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Mas de 130.000 espectadores ven cada dia los
informativos de Aragén TV.

Cada afo mas de 1,1 millones de espectadores ven en
algun instante los informativos de Aragén TV.

Los informativos de la sobremesa de lunes a viernes de la
cadena aragonesa han sido los de mayor audiencia de la
FORTA desde el afio 2013.

Los informativos en Aragon TV

Los informativos de las 20:30 horas de Aragén TV
siempre han logrado registros por encima de la media de
la cadena.

Su evolucion anual también ha sido muy positiva, ya que
del 6.2% de share alcanzado en sus primeros meses en
antena (afio 2006) ha escalado hasta el 16.2% de cuota
en el afio 2015.

Evolucion histérica 500

del n° de espectadores
diarios de Aragén Noticias
Ambito Aragon. Total Individuos.
AN1 + AN2. Lunes a Domingo

= AM(000)
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100.0 95
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80.0

40.0

20.0

0.0
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143 141
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132 I I I 130

Afio 2010 Afio 2011 Afio 2012 Afio 2013 Afo 2014 Afo 2015
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Informativos lideres de audiencia

‘Aragén Noticias 1’ ha sido el espacio que mas ha La grafica muestra como en 2008 logra situarse ya como

crecido con el paso de los afios. el segundo informativo méas visto. En 2011, los
_ ) » informativos de Aragon TV alcanzan una cuota de

Los informativos han pasado de ser cuarta opcion en el pantalla del 27,1% y se convierten en lideres absolutos.

afio 2006 a ser primera opcidn para los aragoneses desde

2011, aventajando a los informativos de las grandes En el caso de la segunda edicion de los informativos,

cadenas nacionales. ‘Aragén Noticias 2’ (de lunes a viernes) también

experimenta un fuerte crecimiento. Cerr0 el afio 2015
como segunda opcion.

i A - e TELEDIARIO 1 e ANTENA 3 NOTICIAS 1
Evolucion an L_Jal del s h are s iocn ATENA SNOTICS N
de los informativos e LA SEXTA NOTICIAS 14H = ARAGON NOTICIAS 1

Primera Edicién. Ambito Aragén. | -
Lunes a Viernes

25 -

20 -~

15 A

10 +

Afio 2006 Ao 2007 Afio 2008 Ao 2009 Afio 2010 Afio 2011 Afio 2012 Ao 2013 Ao 2014 Ao 2015
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Los informativos siempre han sido la pieza fundamental
sobre la que gira la programacion de las cadenas
autonomicas.

Aragén TV cuenta con unos informativos tanto de
sobremesa como de noche bien estructurados, con unos
contenidos que conectan con los espectadores de la
comunidad y con una imagen fresca y actual.

Estos ingredientes han llevado a que Aragon Noticias 1
se sitle como el informativo mas visto de la FORTA

Los informativos de las cadenas autondmicas

De 2013 a 2015 ‘Aragon Noticias 1’ es el informativo
mas visto de entre todos los emitidos por las cadenas
autonomicas.

En cuanto a los informativos de la noche, Aragon TV ha
ido ganando terreno con ‘Aragén Noticias 2’ llegando en
2015 al 16.5% de cuota.

De hecho, durante los ultimos cinco afios, ‘Aragén

Noticias 2’ se sitla como los segundos informativos mas
detras de

vistos de la FORTA, Uunicamente por

durante los dltimos tres afios. ‘Telenoticies Vespre’ de TV3.

Informativos sobremesa CADENAS ANO 2006 | ANO 2007 | ANO 2008 | ANO 2009 | ANO 2010 | ANO 2011 | ANO 2012 | ANO 2013 | ANO 2014 | ANO 2015
cadenas de laFORTA |88 ARAGON NOTICIAS 1
Evolucidon histoérica de los -:(i::- NOTICIAS 1 20.8 23 235 20.1 19.2 173 17.6 16.9 15 127
informativos de Lunes a Viernes. 3 TELENOTICIES MIGDIA 27 262 247 262 ‘m 289 312 293 272 266
:tho TELEBERRI 1 201 204 219 207 14.8 138 16.8 185 19.1 19
G TELEXORNAL 1 ‘m 29.2 ‘ 313 ‘ 287 29.8 29 27.3
.'., TELENOTICIAS 1 19.2 18.9 189 18 15.6 113 9.9 6.6 77 7.8
0 NOTICIES 9:1 224 203 173 15.6 129 10.6 113 119
C.: TELENOTICIAS 7.8 95 14.4 151 146 15.2 183 17.9 17.6 153
@ NOTICIAS CASTILLA LA MANCHA 1 17.6 18.2 184 16.8 17.2 15.8 14.8 145 15.7 16
E TPANOTICIAS 1 48 87 13 145 16.8 202 19.9 185 213 17.8
i3 NOTICIES MIGDIA 132 145 16.6 14.8 15.4 15 153 136 145 155
l 7N NOTICIAS 1 06 16 31 42 59 72 6.9 . .
o [ 120PCION
22 OPCION

Fuente: Barlovento a partir de datos

,, ,\de Kantar Media
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Los contenidos ligados a Aragon son el eje principal de los
programas. Todos ellos han respondido a los principios
fundacionales de la CARTYV, convirtiendo a la television
autonémica, en una cadena cercana, que vertebra el
territorio y en la que se pueden sentir reflejados todos los
aragoneses. Los programas pegados a la actualidad
aragonesa despuntan a diario en la parrilla.

Las retransmisiones especiales de acontecimientos
relevantes de la actualidad social, politica o -cultural
aragonesa han venido alcanzado a lo largo de estos afios
altas cuotas de audiencia.

1 f #Creciendoluntos
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Los contenidos de proximidad

Aragon TV ha acercado a los aragoneses, como nunca
antes se habia hecho, acontecimientos que van desde los
debates parlamentarios o electorales, a las tradiciones de
Carnaval, el Cipotegato, las procesiones de Semana
Santa, Cabalgata de Reyes, Fin de Afo, las Bodas de
Isabel, y por supuesto, las fiestas de la Vaquilla y el Angel
de Teruel, las de San Lorenzo de Huesca y las del Pilar de
Zaragoza.

Las fiestas de las tres capitales aragonesas se han
convertido en referentes en la programacién anual de la
cadena por el gran interés que despiertan por parte de la
audiencia.




“Fiestas del Pilar” en Zaragoza

La autondmica aragonesa ha venido liderado la audiencia
el 12 de octubre, dia grande de las fiestas del Pilar. El afio
gue mejor resultado logré6 la cadena fue en 2011.
Establecio su récord historico con un 28.5% de share en la
media de todo el dia. Los programas mas vistos de la
historia de las Fiestas del Pilar superan con creces los
100.000 espectadores. Lo mas visto en estos diez afios ha
sido el Fin de Fiestas del 17 de octubre de 2010. Esta
emision superd los 200.000 espectadores y rozé el 29%
de cuota de pantalla en la noche del domingo.

Mas de 550.000 espectadores contactaron en algun
momento con esta emision.

“Fiestas de San Lorenzo” en Huesca

Con el paso de los afios Aragén TV ha ido ganando
audiencia en “San Lorenzo”. En 2013 y 2015 la
autondmica fue la cadena lider ese dia con el 12.7%.

En el histérico de transmisiones de Aragén TV, el
programa especial del 10 de agosto de 2013 fue el mas
visto con 33.000 espectadores de audiencia media y
11.7% de cuota de pantalla. Un total de 142.000
espectadores contactaron en algin momento del
programa.

1f #CreciendoJuntos
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Los contenidos de proximidad

“Fiestas del Angel” en Teruel

El dia 11 de julio de 2015, con la puesta del pafiuelo al
Torico, que marca el inicio de las “Fiesta del Angel” en
Teruel, Aragon TV fue la cadena lider de la jornada con el
12% de cuota de pantalla.

El especial con el inicio de las “Fiestas del Angel” de
Teruel del 11 de julio de 2015 ha sido el més visto hasta la
fecha, con 62.000 espectadores de audiencia media y una
cuota de pantalla superior al 17%. Ademas, un total de
96.000 espectadores contactaron en algin momento de
la emision.

Octubre ha sido durante esta
década el mejor mes para la
cadena como consecuencia
de la programacion especial
dedicada a las Fiestas del
Pilar de Zaragoza. El récord

histérico mensual de
Aragon TV se alcanz6 en
octubre de 2013, con un
13,7%.




La cadena autondmica mas eficiente

Aragén TV es la cadena autonomica de Espafia con
mejor indice de eficiencia. Con un presupuesto que ronda
los 44 millones de euros y el 10,4% de cuota, es la
emisora regional que mantiene un mejor ratio entre coste
econdmico y cuota de audiencia anual.

Si se divide el coste por los puntos de cuota, se aprecia
gue Aragoén TV es una cadena que tiene un coste por
punto de audiencia de 4 millones de euros, muy por
debajo del resto de cadenas.

La franja mas importante y de
mayor fidelidad de audiencia
para Aragon TV desde el
inicio de sus emisiones ha

sido la Sobremesa,
fundamentada en la
programacion informativa.

En estos momentos roza el
16% en esta banda horaria.
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Le sigue en importancia el Prime Time.

El buque insignia de Aragdon TV, sus servicios
informativos, han contribuido casi en su totalidad a los
buenos resultados de la cadena en la franja de
sobremesa. ‘Aragén Noticias 1’ ha sido el pilar mas
sélido de la cadena.

Desde su nacimiento en 2006 hasta el dia de hoy, Aragon
TV siempre ha logrado resultados mas positivos en los
hombres que en las mujeres. Poco a poco esa diferencia
se ha ido reduciendo y en lo que llevamos de 2016
apenas hay cuatro décimas de distancia entre ambos
grupos sociodemograficos.

Atendiendo a las variables que Kantar Media distingue por
“ciclos de vida”, en los primeros afios de funcionamiento
Aragén TV lograba registros mas elevados en las
“Parejas con hijos pequefios”. Con el paso de los afios,
han cobrado importancia las “Parejas con hijos mayores”,
las “Parejas adultas sin hijos” y los “Retirados”.

En lo referente a “modos de ver la television”, se observa
como Aragén TV ha pasado de ser una television en la
que el espectador era solo “uno/a” en el afio 2007 a un
tipo de visionado “dual”’ (en pareja) en los tres ultimos
afios analizados.




Audiencias

Audiencias de Aragon Radio

En el medio radio, Aragon Radio alcanza segun la dltima Asi mismo, segun el ultimo EGM (12 Ola de 2016) son
ola publicada del EGM en el mes de abril de 2016, la 163.000 contactos totales diarios sumados por franjas
tercera posicion con 63.000 oyentes de lunes a viernes en horarias de lunes a viernes.

Aragoln, con un progresivo incremento a lo largo de su
vida de emision.

Evolucion histérica de oyentes
las Oleadas del EGM (lunes a viernes).

70000
60000
50000 Aragén Radio alcanza los
63.000 oyentes de lunes a
40000 viernes segun la 12 Ola del
EGM de 2016 en ambito
30000 Aragon.
20000
10000
0
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
e==m=| nes a Viernes
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Audiencias

Audiencias de las Radios Autondmicas

Aragon Radio lidera la audiencia de la nueva generacion (4%), 1B3 (2,6%), Radio Principado de Asturias (2,4%) y
de radios autonémicas con un 9,7% en su dmbito segun Onda Madrid (0,4%).
primera ola del EGM de 2016. o o

Los datos del resto de autondmicas son los siguientes:
La radio autondmica aragonesa ocupa un puesto Cataluia Radio (22,7%), Radio Euskadi (17%), Canal Sur
destacado entre las nuevas radios autondmicas por (15,8%) y Radio Galega (19%).

delante de Castilla La Mancha (5,6%), Canarias Radio

Evolucién histérica de Share de las radios autondmicas
3as Oleadas del EGM (lunes a viernes)

30

=== Aragon Radio

—— Canal Sur Radio

—#—— Radio del Principado de
Asturias
—¢— |B3 Radio

—— Canarias Radio

—&— Radio Castilla-La Mancha

——+—— Catalunya Radio

Canal Extremadura Radio

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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Fuente: Smartpoint en base a datos
proporcionados por CARTV




Audiencias

El visionado de videos a la carta en la web de Aragén TV
no ha dejado de crecer desde 2011. En estos momentos
supera ya la cifra de 5 millones de videos vistos al afio
desde la web o a través de su aplicacion.

El tiempo de television consumido en directo también
presenta una tendencia creciente y supera ya las 300.000
horas al afo.

Millones

Aragoén TV online
350

. o
/ /)W

/ 100
/ 50

7

2011 (desde
01/05/11)

Millares

150

2012 2013 2014 2015

esmm\/ideos visionado a la carta e=s=mHoras streaming en directo

Audiencias online

La radio online ha experimentado un crecimiento
significativo en los dos ultimos afios. La escucha en
directo a través de la web o las aplicaciones arroja ya un
balance de 1,6 millones de sesiones al afio.

La ‘radio a la carta’ de Aragon Radio supera ya los
427.000 audios al afio descargados.
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Fuente: Smartpoint en base a datos
proporcionados por CARTV




Audiencias

Seguidores de Redes Sociales

El nimero de seguidores en redes sociales mantiene un
notable ritmo de crecimiento, acentuado a partir de 2012. Numero de seguidores en redes sociales de los
perfiles de CARTV, Aragon Radio y Aragén TV
En Facebook y Twitter, las cuentas de Aragén TV, 160.000
Aragon Radio y CARTV, asi como las vinculadas a sus 140.000
programas superaron en 2015 los 360.000 seguidores.
. . ~ 120.000 e
Esta cifra supone un crecimiento del 33% respecto al afio
anterior. 100.000 -
80.000
= Aragon TV suma 144.335 seguidores en Facebook y 60.000 o =
97.428 en Twitter. s a7
= Aragon Radio alcanza los 34.247 en Facebook y los #0000 o T ==
72.650 en Twitter. 20.000 __4"%*4”—
= CARTV cuenta con 4.182 en Facebook y 8.014 en 0 - e x x \
Twitter. 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Presencia en redes: CARTV Facebook e CARTV Twitter
» Facebook: 57 paginas vinculadas a Aragon Radio, - -QEVFEESESEE" - o..ﬁmmttéfr
Aragon TV, y CARTV.

= Twitter: 52 paginas vinculadas a Aragén TV, Aragén
Radio y CARTV.

» |nstagram de Aragén TV.

» Flickr de Aragén Radio.

Fuente: Smartpoint en base a datos
proporcionados por CARTV
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Evolucic’)n del sector

Estructura del sector audiovisual

Para la realizacion de este estudio se ha definido el sector
audiovisual atendiendo a la clasificacion de actividades
econdomicas (CNAE) que se detallan en este grafico.

Este sector ha experimentado importantes cambios en su
estructura sectorial a lo largo del tiempo, pasando de un
modelo lineal de unos pocos actores, a un ecosistema
formado por un amplio espectro de organizaciones
relacionadas entre si.

ANOSs®

Proveedores de
equipamiento
audiovisual

O

Publicidad

Medios y critica
audiovisual

Organizadores de
Ferias y Festivales

@

@

@
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Pre-
produccion

eAtrezzo

eMaquillaje

-

PRODUCCION

Produccion
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eFotografia
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produccidn

eEdicidn de las

especiales

DISTRIBUCION

Derechos

eVenta de

series

EXHIBICION
Empaquetado y
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Distribucidn

eEnvio de la

eAdaptacion de

Castings *Equipos de grabaciones derechos de las piezas para sefial
eGuiones video y sonido eRotulaciones emision de su emision en audiovisual a
elluminacién oEfectos peliculas y las cadenas de los hogares

television

K J k
Entidades
ot oo Orprime:
Asociacion!:as Investigacion socioeconémicos reguladoras pfomento
sectoriales)
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Evolucic’)n del sector

Tendencias y factores clave del sector audiovisual

El sector audiovisual esta catalogado por la Unidn Como actividad altamente influida por la tecnologia, el
Europea como sector estratégico, por su aportacién social sector audiovisual estd en un permanente cambio.
y cultural, de innovacién tecnolégica y de desarrollo También esta sometido a cambios regulatorios que han
econdmico. marcado el pasado y el presente y determinaran su futuro.

(_ Factores estructurales f \ (—

nacionales * Atomizacion de empresas
( ) e Concentracion geografica nacional
* Digitalizacion e Separacion entre grandes e independientes.
e Coyuntura econémica «Regulacién y normativas sobre Generalistas vs especializados e Ampliacién de niimero de
* Cambios sociodemograficos y canales y publicidad e Generacion de contenidos propios por internet canales de TV
de consumo de medios. ¢ Modificaciones piramide e Integracion de funciones de produccion y ¢ Consolidacion de nuevas
eIncremento del consumo de poblacional y cosmopolita distribucién alternativas online
audio y video y dispersién de e Dispersién de ayudas al sector e Tendencia a colaboracién entre productores y e Fragmentacion de
fuentes (transmedia) por Comunidad Auténoma canales de television. Convergencia TV-Cine audiencias
e Restricciones presupuestarias ¢ Distribucién y redefinicién
de publicidad
e Interaccion con publico.

Factores estructurales j k \_ Contenidos transmedia Y,

genéricos
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Evolucic’)n del sector

En Espafa, el sector audiovisual representa un numero
reducido de empresas respecto del tejido empresarial
nacional.

En el &mbito nacional, existe un desarrollo desigual del
sector, fundamentalmente arrastrado por la concentracion
de la industria televisiva y cinematografica entre Madrid y
Barcelona.

Madrid, Pais Vasco, Canarias y Catalufia disponen de un
sector audiovisual cuyo tejido empresarial representa
entre el 0,30% y el 0,60% de las empresas de sus
respectivos territorios.

El 59% de las empresas del sector se ubican entre Madrid
y Catalufa.

En el resto de Comunidades, el sector audiovisual
representa entre el 0,10% y el 0,20% de sus empresas.

Aragon, entre ellas, cuenta con 149 empresas, que
representan el 0,17% del tejido empresarial aragonés.

La concentracién de sedes de las grandes cadenas de
ambito nacional y las grandes productoras en Madrid y
Barcelona hace que las televisiones autondémicas se
hayan convertido en los principales motores de desarrollo
del sector audiovisual en sus respectivos territorios.

1 #Creciendoluntos
ANOS

Peso numero de empresas sector audiovisual

sobre total 2015

Evolucion del sector en Espafiay Aragon
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Evolucic’m del sector

Evolucion del sector en Espafiay Aragon

El sector audiovisual aragonés ha ganado peso relativo
sobre el total nacional y es una de las comunidades 0-2
autonomas con una evolucién positiva en el numero de 3.5
empresas en todas las clasificaciones del sector.

[0 6-19
= 20-100
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Fuente: Smartpoint en base a
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Evolucion del sector en Espaiay Aragon

A nivel nacional, el nUmero de empresas practicamente se
ha duplicado en los dltimos 15 afios, habiéndose
mantenido una linea de crecimiento permanente, a
excepcién del periodo de crisis econdmica general entre

2009 y 2014. 180

En Aragén, con la aparicion de la CARTV en 2006 y el 160 -

efecto de la EXPO de Zaragoza en 2008, el sector inicia 140 7/ ) ol
un importante crecimiento. La crisis econdmica provoco 7

una caida entre el 2010 y 2013 y a partir de ese momento 120 _ 7

se inicia la recuperacion. , s
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Fuente: Smartpoint en base a
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Evolucic')n del sector

Evolucion del sector en Espafiay Aragon

En Aragén, el sector audiovisual ha conseguido Asi mismo, Aragbn es una de las 4 comunidades
recuperarse del periodo de crisis econdémica un afio antes autonomas donde la destrucciéon de empresas desde el
gue en el conjunto de Esparfia, de modo que a la fecha periodo mas pujante del sector audiovisual (2008-2010)
acumula tres afos seguidos de aumento del nimero de ha sido inferior al 10%.

empresas.

s 1999
2000

5,0%  mmmm 2001
2002

0,0%  mmmm 2003
w2004

-5,0% w2005
w2006
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I 2008
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[ 2010
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-25,0% 2013
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L]

. variacioén del
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serie y el 2015

Evolucion del numero de empresas del sector audiovisual
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Evolucic')n del sector

Evolucion del sector en Espafiay Aragon

El empleo en el sector audiovisual aragonés ha seguido gue en el conjunto del Sector Servicios a partir de 2013

un patrén diferente al del sector audiovisual nacional en _ _ .
los afios de ciclo econdmico negativo. En este sentido, el Esta tendencia que se ha mantenido durante los afios
sector audiovisual en Aragén volvié a crear empleo en 2014y 2015.

2012, un afo antes que en el resto de Espafia e

: . ; : ~ Considerando la escasa fluctuacion de personal que se ha
incremento esta diferencia en el afio 2013.

producido en CARTYV, el incremento de empleo de los

Tomando como referencia el conjunto del Sector Servicios, afios 2012 y 2013 proviene de las empresas privadas
en el que se integra el Audiovisual, el Sector audiovisual audiovisuales, lo que denota la capacidad de estas para la
aragonés genero 4 puntos porcentuales mas de empleo recuperacion ante la caida de la demanda.

Variacion interanual Empleo

4,0% CNAE-2009 incluidos: 59, 60 y 639

/\ / 20%
0,0%

2010 1 2012 13

-2,0%

N\ N\ -/ / -
N / -6,0%
v -8,0%

-10,0%

@ss AUDIOVISUAL ESPANA == AUDIOVISUAL ARAGON === SERVICIOS ESPANA

Fuente: Smartpoint en base a
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Evolucic')n del sector

Evolucion del sector en Espafiay Aragon

Las grandes empresas se concentran en Madrid vy
Barcelona.

En general, el sector audiovisual se compone de un tejido
empresarial eminentemente microempresa, con
practicamente 9 de cada 10 empresas con menos de 10
empleados. Este perfil se reproduce en la préactica
totalidad de las Comunidades auténomas.

Aragon presenta una proporcion de medianas empresas
superior a la media nacional, si bien carece de empresas
de gran tamaiio.

Tamafno de las empresas del

ESPANA

ARAGON

2008

1%

9% 1% 1%

2008

13%

sector audiovisual

" Gran empresa (>200)
M Mediana empresa (<200)

M Pequeiia empresa (<50)

® Microempresa (<10) 89% 86%

2015 7% 1%19% 2015

CNAE-2009 incluidos: 59, 60 y 639

87%

91%
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Evolucidon del sector audiovisual en Aragon

El negocio de las empresas aragonesas audiovisuales ha
mantenido una evolucion creciente, aunque sometida en
los dltimos afios al impacto de la crisis econdémica.

Hasta el 2005 el sector audiovisual aragonés era una
industria en crecimiento, aunque con un comportamiento
erratico ya que afio tras afio se producian altibajos.

Como muestra la gréfica, analizando la evoluciéon con una
muestra representativa de 30 empresas, se aprecia un
gran salto en la facturacion total del sector en el periodo
2006-2008.

En este periodo se produce el inicio de la actividad de los
medios de la CARTV y la celebracion de la Expo
Zaragoza
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g

! 50€

40 €

30€

20€

10€

2001 2002 2003 2004 2005 2006

1f #Creciendoluntos

ANOS

2007

Fuente: Smartpoint a partir de datos oficiales de una muestra
de 30 empresas aragonesas representativas del sector

2008, que provocan el mayor crecimiento historico para el
sector.

Actualmente el sector audiovisual aragonés ha retomado
la senda del crecimiento, acumulando tres afos
seguidos de incremento de volumen de negocio, ya sin
efecto Expo y con CARTV consolidado como medio
audiovisual relevante en la Comunidad aragonesa, de
modo que actualmente el sector audiovisual aragonés es
mas de un 58% mayor que lo era en 2005 (mas del 30%
considerando la inflacion entre ambos periodos).

Medida en relacién con 2005, la facturacién total de esta
muestra del sector audiovisual aragonés ha aumentado un
58%.

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014




Evolucic')n del sector

Evolucion del sector audiovisual en Aragon

Desde 2005, el sector ha multiplicado el empleo un negocio impulsado por el inicio de la CARTV vy la

162%, aun cuando los ultimos datos disponibles (2015) Exposicién Internacional 2008.

muestran un ligero descenso tras un 2014 de récord _

historico. Tras el efecto Expo 2008 y con CARTV consolidado
como medio, el crecimiento del empleo entre 2009 y

El periodo de mayor crecimiento coincide con la primera 2015 ha sido positivo (29%).

etapa entre 2005 y 2008, en respuesta al crecimiento del

Empleo Sector Audiovisual Aragén (indice 2005=100)
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Fuente: Smartpoint a partir de datos de IAEST a partir de
SABI y Afiliaciones a la SS, sobre muestra de 40 empresas
del sector




Evolucidon del sector audiovisual en Aragon

A pesar de los ciclos econdmicos y los cambios en el
sector, las empresas de la muestra del sector audiovisual
aragonés han ido desarrollando modelos de negocio que
les ha permitido ser estables, en conjunto, en sus
resultados economicos de la actividad audiovisual. La
media de EBITDA* sobre ventas ha estado histéricamente
sobre el 10% de la facturacion, excepcion hecha del
periodo 2010-2012; periodo inferior al ciclo econémico de
recesion. Los ultimos datos oficiales disponibles parecen
revertir de nuevo esta situacion y vuelven a situarse en
el entorno del 10%.

15%
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0%
-5%
-10%

-15%

2001

2002 2003 2004 2005 2006 2007
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2009

Fuente: Smartpoint a partir de datos oficiales de una muestra
de 30 empresas aragonesas representativas del sector

Por su parte, los beneficios finales medios de las
empresas de la muestra han sido positivos hasta el afio
2009. Desde entonces, se ha dispersado la situacion
econdmica de las empresas, si bien histéricamente ha
sido habitual la existencia de empresas con rendimientos
negativos.

En consonancia con el resto de parametros del sector, se
acumulan ya dos afios consecutivos de mejora de los
resultados globales, si bien siguen existiendo una
amplia dispersidon entre empresas.

Resultados sobre ventas

EBITDA sobre ventas

*EBITDA: Beneficio antes de
amortizaciones, intereses e
impuestos

2010 2011 2012 2013 2014




Vias de acceso alos Contenidos de la CARTV

La CARTV nace conforme a la Ley 8/1987 de 15 de abril,
comenzando sus emisiones de radio el 28 de agosto de
2005 y las de television el 21 de abril de 2006.

" ARAGON TV
[

En 2015, la cobertura de la autondmica roza el 99% de la
poblacién televisiva.

Emisidén convencional:

TDT: 2 canales: Aragon TV y Aragon TV HD. 400 centros Emision convencional (FM): 45 centros emisores (39
emisores propios mas 6 de la red de radios locales).

TDT-SAT en zonas de sombra TDT.

Se cumplen, por tanto, diez afios desde la primera emision
televisiva del canal autonémico Aragon TV.

" ARAGON RADIO
L

@1 2015, la cobertura de la radio autondmica es del 99,5\

% poblacién aragonesa.

Web: www.aragontelevision.es (en directo y "a la carta”)
Dispositivos moéviles:Aplicaciones para iOS y Android
Operadores cable/fibra/satélite: Vodafone TV vy
Movistar+.

Emision satélite: El canal internacional Aragon TV INT se
emite en abierto en los satélites Astra (1KR) e Hispasat
(1E).

1f #Creciendoluntos
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Emision a través de TDT. Sefiales de Aragon Radio
Zaragoza, Aragon Radio Huesca y Aragoén Radio Teruel.

Web: www.aragonradio.es (en directo y "a la carta”)

Dispositivos moviles: Aplicaciones para iOS y Android




|mpacto en el sector

Durante su historia, CARTV ha evolucionado su modelo
conforme los recursos econémicos y la implantacién de
los medios lo han ido exigiendo, habiendo pasado por
diferentes fases.

A partir de 2011 la necesidad de adaptar los presupuestos
de las Comunidades Autbnomas, como consecuencia de
la crisis y de las obligaciones legales vinculadas al control
del déficit puablico, supuso una reduccion muy
significativa de la aportacion de recursos publicos, que
en 2012 fue inferior en un 26,4% a la mayor registrada
(2009) e inferior a la aportacion inicial de 2007 en un 10%.

Resultados econdmicos

Para gestionar la sostenibilidad de los medios se formaliz6
en 2013 un Contrato Programa con el Gobierno de
Aragén que permitié estabilizar la aportacién publica y el
coste de prestacion del servicio publico, habiéndose
alcanzado superavit de ejecucion presupuestaria desde
2011.

La aportacion publica a la CARTV, 44 millones en 2015,
representa 84 céntimos por cada 100 euros del
presupuesto autonémico.

El Contrato Programa tiene vigencia hasta el afio 2017.

Evolucion Ejecucion presupuestaria

(millones de euros)

Gastos de explotacion 54,0 71,0 68,1 63,7 58,2 45,5 435 44,0 44,7
Dotacion Gobierno de Aragén 49,1 53,8 57,2 56,3 55,4 42,1 42,4 43,0 44,0
Ingresos propios 7,7 14,1 5,9 4,3 3,6 3,1 3,5 5,0 4,7
Endeudamiento autorizado 0,0 0,0 2,0 3,0 3,0 3,0 0,0 0,0 0,0
Inversiones y reembolsos 2,7 4,6 4,5 2,7 3,4 2,0 14 2,4 3,3
Resultado ejecucién 0,0 -7,8 -7,4 -2,8 0,4 0,6 1,0 1,7 0,7

1 #CreciendoJuntos —
ANOs

Fuente: CARTV. Datos en millones de €




|mpacto en el sector

Resultados econdmicos

Gastos de explotacion Dotacién Gobierno de Aragon Ingresos propios
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Resultados econdomicos. Ingresos comerciales

El descenso de la aportacion del Gobierno de Aragon a En los siete ultimos afos se ha duplicado el peso de estos
partir del 2011 se ha mitigado gracias a una mayor ingresos comerciales sobre el total de ingresos de la
captacion de ingresos comerciales y de negocio, lo que ha Corporacion pasando del 5% al 10,2%.

permitido mantener estable el coste del servicio.

Evolucion del % de participacion
de los ingresos comerciales 12%

sobre ejecucion presupuestaria
CARTV y sobre la aportacion del 10,19% 9,69%
Gobierno de Aragén | 10%

8%

6%

4%

3,66%

2%

O% T T T T T T T T 1
2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

=% de participacion Ingresos Comerciales vs Ejecucion CARTV
=—% de participacién Ingresos Comerciales vs Aportacion GA
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Fuente: Smartpoint en base a datos
proporcionados por CARTV
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gastos anuales.

el 22%.

Estructura de costes de la
CARTV en 2015

1 O #Creciendoluntos
ANOS

Resultados econdmicos. Distribucion del gasto

El modelo de eficiencia desarrollado por CARTV en sus
dos medios se apoya en una estructura de costes en la
gue los Contenidos suponen mas de la mitad de los

Los costes de operacion técnica y emision representan

Los gastos de personal suponen un 15%.

Un 3% de los costes corresponde al pago de los derechos
de propiedad intelectual.

El resto de gastos de soporte de la actividad queda
reducido a un 7% del total del gasto anual de la
Corporacion.

Propiedad
intelectual
0,
Distribucidn 3%
de sefial

7% O\

Operacion
Técnica _\
15%

Gastos de/
personal
15%

Otros gastos
7%

Contenidos
53%

Fuente: Smartpoint en base a datos
proporcionados por CARTV
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Resultados econdmicos. Destino de las compras

Historicamente, méas del 90% del gasto de CARTV ha pasando del 75% en 2007 al 83% en 2015.

repercutido directamente en el sector audiovisual. . .
Desde 2006, Aragon TV ha desarrollado una linea de

La contratacion de contenidos y servicios audiovisuales a apoyo a la produccién cinematografica que ha permitido
empresas de Aragdn o con centro de trabajo en esta impulsar 114 proyectos de realizadores o0 equipos
comunidad autonoma ha crecido de manera estable aragoneses o relacionados con Aragon.
Evolucion del gasto 70 € Evolucion del | 100% -
: » . |
de CARTYV por tipo 2 60¢ porcentaje del gasto de 80%
. <) . %
de servicio/producto E 50€ ® Otros CARTYV por tipo de ’
4 ici 60% -
40€ & Colaboradores servicio/producto
30€ - 40% -
20€ i Derechos
10€ - ® Audiovisual 20%
-€ 0% - ; ;
2007 2010 2015 2007 2010 2015
Evolucion de la o 60€ 100% Evolucion de la
contratacion de S 506 - 20% contratacion de
servicios E ? servicios
audiovisuales por 40€ 1 = Internacional 60% audiovisuales
ubicacion del centro 30€ - = Nacional por ubicacion
de trabajo s0e - aciona 40% del centro de
M Aragon . trabajo
10€ - 20%
-€ 0% T T )
2007 2010 2015 2007 2010 2015
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Fuente: Smartpoint en base a datos
proporcionados por CARTV




Resultados econdomicos. Tipo de produccion

El modelo televisivo de Aragon TV se ha basado En los ultimos afios se ha aumentado esta apuesta por la
historicamente en un alto porcentaje de produccion produccion propia a pesar de la reduccion presupuestaria.
propia frente a la adquisicion de contenidos externos.

10,63%

= Produccidén propia Produccién ajena = Produccién propia Produccion ajena

1r P Fuente: Smartpoint en base a datos
ANOS reclendoluntos —_— proporcionados por CARTV
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Resultados econdmicos. Personal

J

La plantilla de la Corporacion Aragonesa de Radio y
Televisién se encuentra estabilizada desde 2012 en torno
a los 130-135 empleados.

Evolucion de la plantilla de CARTV (a cierre de ejercicios)
160

140

120

100
80 W Mujeres
Hombres

67 63 67 68 65 68 67 69

55
20 —- 47

17

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Fuente: Smartpoint en base a datos
proporcionados por CARTV
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Resultados econdmicos. Personal

En 2015 el nimero de empleos vinculados directamente a Por su parte, el empleo indirecto no relacionado con el
la actividad de la CARTV ha sido de 690, lo que supone sector audiovisual se ha mantenido a lo largo de estos
un crecimiento del 10,9% respecto al afio 2011. cinco afos (20 puestos de trabajo).

El crecimiento se concentra en el empleo indirecto del Igualmente, la plantilla en la propia Corporacion se ha
sector audiovisual (empresas del sector) pasando de 466 mantenido estable en este periodo.

empleos generados en el afio 2011 a los 535 cinco afios

después.

800

Evolucién del nUmero de
empleos generados en
Aragon

700

600 -

500 -

400 -

300 -+

200 -~

100 -

2011 2015

M Directo (CARTV + AR + ATV) M Indirecto Audiovisual

= Indirecto No audiovisual
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Fuente: Smartpoint en base a datos
proporcionados por CARTV




|mpacto en el sector

Resultados econdmicos. Eficiencia

Aragon se sitia en 2015 como la segunda television con La CARTV, con 48,6 millones de euros, es la quinta
mayor cuota de audiencia (10,4%) en comparacion con las cadena con menor presupuesto, 7 veces inferior al de la
televisiones autondmicas, soélo por detras de la TV3 CCMA de Cataluiia, con 343,5 millones de euros.
catalana.
Audiencias 2015 Presupuestos 2015
14
125 ‘ " 400€
< 343,5
S 350¢€
b=
300¢€
250¢€
o
2
< 200€
X
150€
- 06,8
100€ 88,5
48642,6 332
— 50 € 22 34,1 225
- . H m
mTV3 m Aragc’m tv mTVG = CSUR EETB2 mCCMA = RTVA MNEITB mCRTVG RTVAM
= TVCAN = TPA - 1B3 CMT Telemadrid ® CARTV = RTVCM mRTVC = RTVIB =RTPA

Fuente: Smartpoint a partir de datos proporcionados por
CARTV y bases de datos de empresas
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Resultados econdmicos. Eficiencia

Aragon TV es la cadena autondmica con mejor indice de Como se muestra en la grafica, desde 2012, Aragéon TV

eficiencia. es la Unica television autondémica que se encuentra a la
vez:

Con uno de los presupuestos menores, es la cadena que

mantiene un mejor ratio entre coste econémico y cuota de * Por debajo de la media nacional de presupuesto por

audiencia. punto de audiencia.

* Por encima de la cuota media nacional de audiencia.

Evolucion (2012-2015) del coste del punto de share respecto a la cuota
del share de las televisiones autonOmicas

16%

Media nacional “15 Segln se aprecia en el
14% cuadro, Aragén TV es la
® 3 cadena de television
12% m autonomica mas eficiente
de Espafia.
® TVG
o P © Canal Sur
8% TS Media nacional ‘15
6% ;VCanaria
(o]
® TPA ® B3
4% C!\.ﬁ' @ Telemadrid-
2%
O% T T T 1
0 5 10 15 20
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Millones

Fuente: Smartpoint en base a datos
proporcionados por CARTV
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Repercusion de la CARTV

La importancia del impacto econdmico de la CARTV en Las fuentes utilizadas corresponden al afio 2013 vy
la economia de Aragon se puede analizar a través de las proceden de la desagregacion realizada por el IAEST de
variables mas significativas de la gestion de la la Encuesta Anual de Servicios y Encuesta Anual de
Corporacion en relacion al sector audiovisual. Comercio (INE).
Sector Audiovisual en Aragon Importancia de la CARTV en el sector audiovisual en Aragén
Ingresos de Explotacién (miles) Ingresos de Explotacién
19832,

32.472;
27%

17%

66.838;
56%
= Actividades cinematograficas, video y programas tv, grabacion de
sonido y edicion musical (cnae 59)
Actividades de programacién y emision de radio y television (cnae60) Resto del sector
63%

m Servicios de informacion (cnae 63)

El total de los Ingresos de Explotacién de los CNAE del La aportaciéon de la CARTV al total del sector
sector audiovisual es 119.142.000 €. audiovisual en Aragén es del 37%.

1 n #Creciendoluntos
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Fuente: Smartpoint en base a la explotacion
IAEST de la Encuesta Anual de Servicios y
Encuesta Anual de Comercio (INE).
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Repercusion de la CARTV

l

El sector audiovisual aragonés destina 39,8 millones de La contribucién de la CARTV al total de los gastos de
euros al gasto de personal personal del sector audiovisual en Aragon es del 15%.
Sector Audiovisual en Aragon Importancia de la CARTV en el sector audiovisual en Aragon
Gastos de Personal (miles) Gastos de personal
9272;
23% 12.632; CARTV
32%
17.913;
45%

= Actividades cinematogréficas, video y programas tv,
grabacién de sonido y edicién musical (cnae 59)

Actividades de programacion y emision de radio y
televisiéon (cnae60) Resto del sector

= Servicios de informacién (cnae 63) 85%

Fuente: Smartpoint en base a la explotacion
IAEST de la Encuesta Anual de Servicios y
Encuesta Anual de Comercio (INE).
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Repercusion de la CARTV

Los 39,8 millones de euros que el sector aragonés destina
a gasto de personal generan 1.502 ocupados de los que

El personal asalariado de la CARTV y de las empresas
proveedoras representan el 48% del total del sector. Esto

1.316 son personal asalariado.

Sector Audiovisual en Aragén
Personal asalariado

364;
28%

s S
33%

= Actividades cinematograficas, video y programas tv,
grabacion de sonido y edicion musical (cnae 59)

Actividades de programacion y emision de radio y
television (cnae60)

m Servicios de informacion (cnae 63)

519;
39%

supone que aproximadamente la mitad del personal
asalariado esta relacionado con la actividad de la CARTV.

Importancia de la CARTV en el sector audiovisual en Aragén
Personal Asalariado

1 O #Creciendoluntos
ANOS

Resto del
sector

52% Personal

propio y

empresas
proveedoras

de CARTV

48%

-

Fuente: Smartpoint en base a la explotacion
IAEST de la Encuesta Anual de Servicios y
Encuesta Anual de Comercio (INE).
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Repercusion de la CARTV

La rigueza generada por el sector audiovisual aragonés es La contribucién directa de la CARTV a la riqueza del
de 41,5 millones de euros. El 42% proviene de las sector es de un 24%.
actividades de programacion y emision de radio y
television.
Sector Audiovisual en Aragon Importancia de la CARTV en el sector audiovisual en Aragén
Valor afiadido bruto a coste de los factores Valor afiadido bruto a coste de los factores
10838; 13.180;
26% 32% CARTV

17.469;
42%

= Actividades cinematogréficas, video y programas tv,
grabacién de sonido y edicién musical (cnae 59)

Actividades de programacion y emision de radio y Resto del
television (cnae60) sector
76%

m Servicios de informacion (cnae 63)

1 O #Creciendoluntos
ANOS

Fuente: Smartpoint en base a la explotacion
IAEST de la Encuesta Anual de Servicios y
Encuesta Anual de Comercio (INE).




El andlisis del impacto econdmico de la CARTV en la
economia de Aragén se ha realizado a partir de datos
estadisticos y de las Tablas Input-Output, de acuerdo con
los resultados de estudios similares realizados en el
ambito nacional y autonémico. Esta metodologia muestra
las interrelaciones industriales entre diferentes sectores de
actividad, identificando un multiplicador sectorial.

Ello permite medir el impacto de incrementos exdgenos de
demanda en la produccion y VAB de otros sectores
econdémicos, asi como un multiplicador de rentas
generadas por el empleo, que mide el valor del empleo
adicional generado por cada 1.000 euros de valor de la
produccion en el sector.

Fuente: Smartpoint de acuerdo con los datos de: "Informe de
competitividad de la industria espafiola”, PwC, 2013, "Tabla Input-
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técnico-econdémica para el desarrollo de un Cluster del sector
,\audiﬂisual en el Principado de Asturias", Idom, 2010.

Repercusion de la CARTV

Mide la produccion total vinculada con la
actividad principal del sector audiovisual en
Aragon, incluyendo la produccion, la
distribucion y la difusion.

Efecto directo

Mide las interrelaciones econémicas del
sector audiovisual con el resto de sectores,
en donde se consideran los gastos directos
en los que incurren las empresas del sector
y los necesarios en el resto de sectores.

Efecto indirecto

Mide el consumo activado via rentas que
provoca el empleo generado en el sector
audiovisual en Aragon, que no tendria lugar
si no se ocasionara por la demanda y oferta
del propio sector.

Efecto inducido

El impacto econdmico del sector audiovisual
en Aragon en 2013 fue de 228,6 millones euros.

Output simétrica 2005", INE, "Estudio de viabilidad




Metodologia

= Efecto directo: Se ha estimado la facturacion en 2013 del
sector “J” de Informacién y comunicaciones en Aragbén que
corresponde al sector audiovisual (IAEST) y que integra la
facturacion de los epigrafes 59 (Actividades cinematogréficas,
de video y de programas de television, grabacion de sonido y
edicion musical), 60 (Actividades de programacion y emision
de radio y television) y 63 (Servicios de informacion) A esta
cifra hay que sumar los ingresos de explotacion de 2013 de
CARTYV, totalizando la cifra de 119 millones de euros.

= Efecto indirecto: El multiplicador del sector audiovisual, de
acuerdo con las dltimas Tablas Input-Output simétricas
publicadas por el INE, es 1,557. Este multiplicador estima el
impacto indirecto en otros sectores de actividad beneficiados
por el gasto en productos/servicios audiovisuales. Tras aplicar
este multiplicador se determina que el efecto indirecto es 66,6
millones de euros.

» Efecto inducido: Se mide el nimero de empleos generados
por cada 1.000 euros de valor final de la produccion en el
sector que, en el caso del sector audiovisual, es de 0,016
unidades. Por tanto, aplicando este multiplicador a la
produccion del sector audiovisual en 2013, se obtiene el
namero de empleos generados, dando lugar al efecto inducido
del sector audiovisual en Aragon en 2013, que se estima en
42,2 millones de euros.

1f | #Creciendoluntos
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Repercusion de la CARTV

Como se determina a través de este estudio, la Television
Autonémica de Aragén, a demas de ser la cadena mas
eficiente entre todas las televisiones autondémicas, se
convierte en el motor del sector audiovisual aragonés,
generando un efecto multiplicador en la comunidad a
través del arrastre en diferentes ramas de la economia
aragonesa.

Por cada euro que se invierte en la
CARTYV se generan 1,9 euros en la
economia aragonesa.

De la cifra total del sector audiovisual
aragonés, el impacto que generd la
CARTV en 2013 fue de 85,1 millones
de euros.
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= Aragon TV es la cadena de televisibn autonémica mas
eficiente de Espafia. Es la Unica que se encuentra por
debajo de la media nacional de aportacién publica por
punto de share y por encima de la cuota media nacional
de share.

» El vinculo de los aragoneses con su cadena ha
convertido a Aragobn TV en la tercera mas vista en
Aragon de entre las mas de 30 alternativas existentes en
abierto.

» Desde hace tres afios Aragén TV es la segunda mejor
cadena autonOmica.

» Los informativos de Aragon TV son lideres absolutos
en Aragon y entre las cadenas autondmicas.

» La evolucidon de la audiencia de Aragon TV desde su
creacion ha sido creciente, frente a una pérdida
generalizada de cuota de pantalla de la mayoria de
televisiones. Desde el 2011 se ha mantenido
ininterrumpidamente por encima del 10% de cuota.

= Aragon Radio, segun la ultima oleada del EGM (Abril
2016), se ha convertido en la tercera emisora de
Aragén, en niumero de oyentes y cuarta en share, entre
las radios generalistas.

» La firma del Contrato Programa ha garantizado la
viabilidad econdmica del proyecto, ha dado estabilidad a
las plantillas de la radio, la television y sus empresas
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suministradoras, y a permitido ir reduciendo el
endeudamiento.

» La aportacién de recursos publicos se ha reducido
muy significativamente desde el 2012 y actualmente es un
10% inferior a la aportacién del ejercicio 2007.

» La aportacién publica a la CARTV representa so6lo 84
céntimos de cada 100 euros del presupuesto autonémico
en 2015.

*Desde 2011 la ejecucion presupuestaria de la CARTV
arroja superavit.

» Los ingresos comerciales de la CARTV han aumentado
mas de un 52,74% en los ultimos 3 afios.

= A pesar del periodo de recesion econdémica y las
consiguientes restricciones presupuestarias, el nimero de
empleos vinculados a la CARTV ha crecido situandose

en 2015 en 690 puestos de trabajo.




» Las televisiones autondmicas se han convertido en
uno de los principales motores del sector audiovisual.
Este sector es estratégico por su servicio publico,
aportacion a la cultura, al desarrollo econémico y a la
innovacion tecnologia.

» Desde 2006, Aragon TV ha ido aumentando el peso de
la produccién propia, que en 2015 supone cerca del 90%
de los programas de la cadena. Histéricamente, mas del
90% del gasto de CARTYV ha repercutido directamente en
el sector audiovisual.

»lLa contratacibn de contenidos y servicios
audiovisuales de la CARTV a empresas de Aragon o con
centro de trabajo en Arago6n, ha crecido de manera
estable pasando del 75% en 2007 al 83% en 2015.

» El empleo en el sector audiovisual en el conjunto de
Espafia sufrid considerables pérdidas como consecuencia
de la crisis economica. Sin embargo, Aragon volvio a crear
empleo en 2012, un afo antes que en el resto de Espafa
e incremento esta diferencia en el afio 2013.

= Aragébn tiene 149 empresas ligadas al sector
audiovisual, que representan el 0,17% del tejido
empresarial aragonés. A pesar de que en los ultimos ocho
afios se ha reducido el nimero de empresas en el
conjunto de Espafia, Aragén ha ganado peso relativo
sobre el total nacional.

» El nacimiento de la CARTV y la EXPO provocaron un
importante crecimiento del sector audiovisual. Aunque con
la crisis se destruyd empleo en el sector, Aragon ha sido
una de las Comunidades que ha tenido un menor
porcentaje de disminucion del numero de empresas.
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» El total de los ingresos de explotacion del sector
audiovisual es de 119,1 millones de euros en el ejercicio
2013, siendo la contribucion de la CARTV del 37%.

» El sector audiovisual aragonés destina 39,8 millones de
euros al gasto de personal. La contribucion de la CARTV
es del 15%.

77

= Aragon tiene una mayor proporcion de empresas
medianas frente al resto de Comunidades Auténomas, lo
gue denota una dimension superior a la media
nacional, si bien carece de empresas de gran tamafo.

» El sector audiovisual aragonés ha ido desarrollando
modelos de negocio que han permitido cierta estabilidad
empresarial, con una media de EBITDA sobre ventas en
torno al 10% de la facturacion. Los ultimos dos afios se
observa una mejora de los resultados globales.
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